Materiaty Budowlane

YTONG - wediug inwestordow indywidualnych - najlepszy
04.07.2008.

Jak wynika z niezaleznego raportu Pentora &ndash; YTONG, materiat budowlany produkowany przez Xella
Polska uzyskat najwiecej wskazan inwestorow indywidualnych w badaniu spontanicznej znajomosci marek
producentdw materiatdw do wznoszenia Scian. iezalezny osrodek badawczy Pentor Research International
Poznan w lutym br. juz po raz jedenasty wydat swéj cykliczny raport &bdquo;Rynek materiatéw
budowlanych w Polsce. Plany remontowo - budowlane polskich gospodarstw domowych oraz koniunktura
na rynku duzych inwestycji w 2008 roku." Badania, przeprowadzone w styczniu br. na reprezentatywnej
probie tysigca inwestoréw indywidualnych w catym kraju, potwierdzity duzg popularnos¢ produktéw Xelli
wsrod finalnych nabywcéw.

Jak wynika z niezaleznego raportu Pentora &ndash; YTONG, materiat budowlany produkowany przez Xella
Polska [www.xella.pl] uzyskat najwiecej wskazan inwestoréow indywidualnych w badaniu spontanicznej
znajomosci marek producentéw materiatdw do wznoszenia Scian.

Niezalezny os$rodek badawczy Pentor Research International Poznan w lutym br. juz po raz jedenasty
wydat swdj cykliczny raport &bdquo;Rynek materiatéw budowlanych w Polsce. Plany remontowo -
budowlane polskich gospodarstw domowych oraz koniunktura na rynku duzych inwestycji w 2008 roku."
Badania, przeprowadzone w styczniu br. na reprezentatywnej prébie tysigca inwestorow indywidualnych
w catym kraju, potwierdzity duzg popularnos¢ produktow Xelli wsrdd finalnych nabywcéw.

Stopien spontanicznej znajomosci marki, ktéra w rankingu zajeta kolejne po YTONGu miejsce, byt az o
potowe nizszy. Odnotowano tez niewielki wzrost stopnia spontanicznej znajomosci marki YTONG w
stosunku do wynikow z poprzedniego badania, ktdre przeprowadzono w grudniu 2006 r. YTONG zajat
wowczas pierwsze miejsce takze w rankingu znajomosci marek materiatdw do wznoszenia Scian.

Respondentow zapytano tez o znajomos¢ reklam produktéw. Podobnie, jak w poprzednich etapach
badania, najwyzszy wskaznik znajomosci reklam wsréd materiatdw do wznoszenia $cian budynkdow
(cegiet i pustakow ceramicznych, bloczkéow z betonu komdérkowego, cegiet silikatowych i pustakow
keramzytobetonowych) uzyskaty reklamy produktow YTONG. Wskaznik znajomosci reklam produktow
SILKA plasuje je na trzecim miejscu w rankingu znajomosci reklam produktéw do wznoszenia scian.

Cieszy nas, ze materiaty Xelli caty czas sg bardzo dobrze postrzegane nie tylko przez wykonawcow, ale
tez i inwestordw, ktdrzy cenig sobie wysoka jakos$¢ SILKI i YTONGa - mowi Monika Mychlewicz, Kierownik
Dziatu Marketingu Xella Polska. - Wysoki stopien znajomosci naszych reklam $wiadczy o doskonatym
dotarciu przekazu reklamowego do potencjalnych klientéw oraz o zainteresowaniu naszymi produktami.
Jest to dla nas cenna informacja, tym bardziej, ze w 2007 roku rozpoczelismy catkiem nowg kampanie
reklamowg &bdquo;System 20 cm zmienia punkt widzenia", promujaca obydwie marki - dodaje Monika
Mychlewicz.

Opinia inwestoréw indywidualnych jest niezwykle istotna z uwagi na fakt, ze od ubiegtego roku nastgpita
zmiana trendéw na rynku budownictwa mieszkaniowego. Udziat tego segmentu rynku, za ktéry
odpowiadajg inwestorzy indywidualni, wcigz rosnie. Gwattowny wzrost cen mieszkan w budynkach
wielorodzinnych spowodowat, ze coraz wiecej oséb planujacych zakup mieszkania podjeto decyzje o
budowie wtasnego domu.

W ubiegtym roku inwestorzy indywidualni uzyskali pozwolenia na budowe 110452 mieszkan, tj. az o
43,5% wiecej niz w roku 2006 (dla poréwnania: w 2006 r. dynamika r/r wyniosta tylko 20,1%, a w 2005
r. niecaty 1%). W wiekszosci przypadkdéw plany inwestycyjne znalazty odzwierciedlenie w podjeciu dziatan
inwestycyjnych. Inwestorzy indywidualni rozpoczeli budowe az 91649 domdw jednorodzinnych - méwi
Anna Waszczuk, Analityk Rynku Xella Polska.

Prognozy na ten rok sg réwniez bardzo optymistyczne. Co wiecej - uzyskaty one potwierdzenie w
tegorocznych danych statystycznych. Zaréwno liczba udzielonych pozwolen, jak i rozpoczetych budéw w
segmencie budownictwa jednorodzinnego w okresie I-II 2008 r. byta, w porownaniu z ubiegtym rokiem,
wyzsza (odpowiednio 0 26% i 56,1%). Dodatkowo dynamiki r/r tych dwdch wskaznikéw dla tego
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segmentu budownictwa mieszkaniowego uzyskaty prawie pieciokrotnie wieksze wartosci, niz w segmencie
budownictwa wielorodzinnego.
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